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1. Welche Informations- oder Veranstaltungsformate sind notwendig, damit die Ergebnisse
der Naturbewusstseinsstudie noch besser Eingang in die Praxis finden?

e Essollte eine kurze, allgemeinverstandliche Zusammenfassung geben, die breit
gestreut wird. Dartber hinaus sollte eine themenspezifische Zusammenfassung fir
Entscheidungstragerinnen angefertigt werden.

e Erstellung und Veréffentlichung einer kurzen Zusammenfassung der wichtigsten
Unterschiede und Entwicklungen von 2009 zu 2011.

e Dariber hinaus kénnen weitere Beitrage in populdren Magazinen, Horbeitrage,
kommentierte PDF-Versionen oder Videos auf Youtube und Informationen in sozialen
Netzwerken helfen, die Studienergebnisse fiir eine breitere Offentlichkeit verfiigbar
zu machen.

e Allgemein sollte rund um die Studie eine intensivere Offentlichkeitsarbeit und ein
Marketing (tber die Ublichen Fachkreise hinaus) betrieben werden, um die politische
Bedeutung zu erhéhen (Nutzung von E-Mailverteilern, Newslettern etc.).

e Professionelle, journalistische Aufbereitung der Ergebnisse mit anschlieRend breiter
Kommunikation Uber verschiedene Kandle/Medien.

e Hilfreich waren auch ein- oder mehrtagige Workshops mit Anwendungsbeispielen,
die aufzeigen und erlautern, wie die Ergebnisse in die eigene Umweltbildungsarbeit
eingebaut werden kdnnen.

e Ergdnzend sollten Fortbildungen und, Seminare (mit unterschiedlicher zeitlicher
Lange) zu Informationen der Studie bzw. Nutzung fiir eigene Arbeit angeboten
werden.

e Vorstellbar ware fir einige Teilnehmenden auch eine Telefonhotline, (iber die
kurzfristig Informationen zur Studie abgerufen werden kdnnen (am besten eine 0,5
Personalstelle, die sich auch um die ,Vermarktung” der Studie kimmert, s. o.).

e Fir die Popularisierung ist eine Comic-Serie zur Verdeutlichung der wichtigsten
Inhalte oder eine Fernsehserie mit dem ,,nachhaltigen Fuchs” vorstellbar.

e 45 mindtiger Film Gber die Naturbewusstseinsstudie bei 6ffentlich-rechtlichen und
privaten Programmen.

e Auf der Grundlage der Studienergebnisse konnte ein Kommunikations-Coaching fiir
NGO bzgl. Offentlichkeitsarbeit, Webseitengestaltung, neue Medien, soziale
Netzwerke angeboten werden.

e Umweltbehorden der Lander und Landkreise sollten besser in die
Kommunikationsarbeit rund um die Naturbewusstseinsstudie eingebunden werden.

e Naturbewusstseinsstudie muss bei allen Zuwendungsstellen (Haushaltsreferaten) und
nicht behordlichen Zuwendungsgebern bekannt sein.

e Essollte eine Werbetour fir die Studie geben, mit der Behérden, Kommunen, NGOs
auf die Studie aufmerksam gemacht und fiir ihre Anliegen sensibilisiert werden.



L quchots,
Workshop Naturbewusstsein in Deutschland — m & "(‘4
Aktuelle Befunde und Handlungserfordernisse y ;,‘ ‘ ‘;
26.-29.11.2012 ® S vermeitivia ~y”’
am Bundesamt fiir Naturschutz — INA Insel Vilm MTVRGHRIANAS

e Universitaten und Fachhochschulen sollten konkret mit Informationen versorgt
werden, damit sie spezifische Veranstaltungen zu dem Thema anbieten kénnen (evtl.
auch spontane Informationsveranstaltungen, Podiumsdiskussionen mit studentischer
Beteiligung).

2. Wie sollte die Naturschutzkommunikation vor dem Hintergrund der Studienergebnisse
weiter gestaltet werden?

e Konkrete Sammlung von guten Beispielen fiir die Kommunikation bzw. die
zielgruppengerechte Ansprache zusammenstellen und an die NGOs verteilen.
Fiir den Bereich Umweltbildung kdnnten auf der Basis der Umfrageergebnisse
spezifische Handlungsmanuale fiir einzelne Themen erstellt werden, wie z. B.
Forderung des ehrenamtlichen Engagements in der Umweltbildung.
Sorgen um den Zustand der Umwelt sind ,verlorene Liebesmiih“ - besser ist es,
Naturschutzbemiihungen und Handlungsalternativen im ,Huckepacksystem® zu
kommunizieren (Nutzen flr die Zielgruppen mitdenken bzw. offen ansprechen).
Anklndigung und Umsetzung einer Veranstaltung/Kampagne ,Natur macht reich”.



